CNC ESPERA ALTA DE 1,9% NAS VENDAS PARA O DIA DOS NAMORADOS

Apesar da inflagdo ainda abaixo da média dos ultimos 10 anos, faturamento com a data serd
prejudicado pela economia ainda fraca e pela recente piora nas condi¢bes de crédito.

De acordo com estimativa da Confederacdo Nacional do Comércio de Bens, Servicos e Turismo
(CNC), o volume de vendas do comércio varejista brasileiro voltado para o préximo Dia dos
Namorados devera registrar alta de 1,9% em relagdo ao mesmo periodo do ano passado, ja
descontada a inflagao.

Confirmada essa expectativa, o resultado das vendas registrara a terceira alta consecutiva apds
amargar perdas durante a recessao econOmica (-1,1% em 2015 e -4,9% em 2016). O Dia dos
Namorados é considerado a sexta data comemorativa mais importante do calendario varejista
brasileiro, devendo movimentar, neste ano, RS 1,64 bilhdo.
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Carro-chefe das vendas associadas ao Dia dos Namorados, o segmento de vestuario e acessorios
devera registrar alta de 3,1% em relacdo a mesma data do ano passado. Esse ramo deverd
movimentar RS 611,0 milhdes, ou seja, o equivalente a 37,4% da movimentacdo financeira total
esperada nesta data.
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Os segmentos de hiper e supermercados, com expectativa de movimentac3o financeira de RS
553,1 milhdes (+1,8% em relacdo a 2018), e de artigos de uso pessoal e doméstico, como
eletroeletronicos, com receita prevista de RS 243,4 milhdes (+2,2%), vém em seguida.

Ainda que ligeiramente acima da taxa de variagcdo observada no ano passado (+1,8%), a cesta
dos 25 bens e servicos mais demandados pelos consumidores nessa época do ano (+2,7%)
aponta para uma inflagdo abaixo da média histdrica dos Gltimos 10 anos (+6,3%).

Na tentativa de atrair o consumidor, o varejo devera continuar investindo em liquidagdes,
oferecendo linhas de produtos a precos menores do que no mesmo periodo do ano passado,
especialmente nos ramos de vestuario e cosméticos, tais como: roupas femininas (-3,0%), ténis
(-2,6%), artigos de maquiagem (-2,6%) e bolsas (-2,4%). Em contrapartida, os precos de servigos
como excursoes (+16,4%) estardo significativamente mais altos do que no mesmo periodo de
2018.



QUADRO Il
EVOLUGCOES DOS PRECOS DOS BENS E SERVICOS MAIS CONSUMIDOS NO DIA DOS

NAMORADOS
(Acumulados em 12 meses até junho medidos pelo IPCA-15)
ITEM 2015 2016 2017 2018 2019*
IPCA-15 8,2% 9,6% 3,8% 2,7% 4,0%
Chocolate e bombons 10,5% 13,8% 5,8% -6,6% 5,7%
Bebidas alcodlicas 7,5% 13,7% 9,6% 2,8% 1,8%
Alimentagdo fora do domicilio 10,5% 9,7% 5,4% 2,8% 4,5%
Flores naturais 6,1% 4,8% 5,5% 7,9% 0,4%
Roupa masculina 4,4% 6,1% 3,5% 3,4% 0,7%
Roupa feminina 2,3% 5,9% -0,1% 1,0% -3,0%
Sapato masculino 2,7% 5,0% 2,0% 2,4% 2,0%
Sapato feminino 1,1% 4,1% 1,6% 3,8% -1,7%
Bolsa 5,2% 4,0% -3,2% 3,2% -2,4%
Ténis 3,1% 2,7% 11,8% -0,7% -2,6%
Joias e bijuterias 5,9% 9,3% -2,2% 4,4% 1,7%
Reldgio de pulso 3,6% 6,3% 3,4% 2,9% -0,5%
Produto para pele 1,8% 8,2% 6,8% -3,0% 15,6%
Perfume 5,5% 6,9% 5,7% -0,4% 0,2%
Artigos de maquiagem 4,0% 11,7% 7,3% 6,2% -2,6%
Cinema 6,3% 10,9% 7,4% 3,6% 10,1%
CDe DVD 0,9% -2,1% 2,0% -1,6% -0,9%
Boate e danceteria 8,9% 1,6% -3,1% 1,1% -1,0%
Motel 6,7% 21,5% 5,8% 0,7% 10,4%
Hotel -0,3% -2,5% -5,6% -0,3% 1,1%
Excursdo 10,9% 9,1% 2,1% -0,3% 16,4%
Maquina fotografica -10,1% 15,7% 11,9% 3,3% 4,9%
Livro 4,1% 5,4% 4,4% 2,4% 11,7%
Servigos de telefonia celular 1,6% 5,5% 6,5% -0,7% 0,5%
Aparelho telefonico -7,4% 7,6% -9,4% -5,3% 0,7%
Itens do Dia dos Namorados 6,7% 7,7% 4,2% 1,8% 2,7%

*variagdo % em 12 meses encerrados em maio Fontes: IBGE e CNC

Se por um lado o comportamento dos precos devera garantir o terceiro crescimento anual
consecutivo no faturamento real do varejo com a data, as condi¢bes de crédito, certamente,
impedirdo um avango mais significativo das vendas. Segundo recente pesquisa da CNC, nos trés
ultimos meses o percentual de familias que percebia melhora nas condi¢es de crédito recuou
de 28,2% para 27,3%.

De fato, segundo levantamento mensal do Banco Central, a taxa média de juros nas operacoes
de crédito destinadas as pessoas fisicas, que havia encerrado o ano passado no patamar mais
baixo (48,9% ao ano), desde setembro de 2014 (+48,3% a.a.) vem apresentando clara tendéncia
de alta, atingindo atualmente 53,6%. Com isso, a prestagdo média simulada de empréstimos e
financiamentos cresceu 5,0% desde dezembro do ano passado, dificultando, portanto, a
ampliacdo do consumo a prazo.
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Dentre as principais modalidades de crédito com recursos livres ao consumidor, destacam-se os
aumentos nas taxas de juros do cheque especial (de 312% em dezembro de 2018 para 323% ao
ano em abril deste ano), do crédito rotativo do cartdo de crédito (de 268% para 278%) e do
parcelamento no cartdo de crédito (de 158% para 170%).



